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二、课题设计论证 

本表参照以下提纲撰写，要求逻辑清晰，主题突出，层次分明，内容翔实，排版清晰。 

1. [选题依据]  国内外相关研究的学术史梳理及研究动态；本课题相对于已有研

究的独到学术价值和应用价值等。 

2. [研究内容]  本课题的研究对象、总体框架、重点难点、主要目标等。 

3．[思路方法]  本课题研究的基本思路、具体研究方法、研究计划及其可行性等。 

4．[创新之处]  在学术思想、学术观点、研究方法等方面的特色和创新。 

5．[预期成果]  成果形式、使用去向及预期社会效益等。 

6．[参考文献]  开展本课题研究的主要中外参考文献。 

 

数字时代的媒介技术怀旧叙事与实践 

怀旧并非现代社会独有，而是人类社会古往今来的一种普遍的情绪和状态。纵览中

国古诗词，怀旧是其重要主题之一。比如，宋代著名文人范仲淹的《苏幕遮·怀旧》就

对羁旅乡愁有深刻的描写；元朝时的无名氏《闺怨》曲：“风，吹灭残灯，不由的见景

生情，伤心”即为“触景生情”的出处，意为受到眼前景物的触动，引发相关的回忆和

情感。社会现代化转型和快速更迭进一步催生了广泛的怀旧思潮，旧物、故人、老家和

逝去的岁月等往往是怀旧的对象。数字技术的飞速发展和社会的转型引发了“怀旧”的

新一轮热潮，技术在怀旧文化中扮演着重要的物质性中介作用，成为怀旧符号的承载和

人们怀旧情感的寄托。微博账号“千禧 bot”面向 55 万粉丝接收投稿，豆瓣小组“假

装活在 1980-2000年”有 13万“时空旅行家”，B站上关于“童年游戏”、“经典老歌”

的视频播放量数百万至上千万不等，在网友重复刷的国产剧里，有近 6 成都是 2010年

以前的老剧（谷雨数据，2021）。从古着1到黑胶唱片，从旧电脑到像素游戏，从旧 ipod

到胶片相机，复古怀旧产品在各个方面成为青年亚文化的重要组成，影视剧的怀旧则代

表着一种主流化的社会景观。 

一、 选题依据 

（一）国内外研究现状述评 

1. 怀旧的性质，种类与功能 

怀旧(Nostalgia)在最早被认为是一种生理病症，到了近代才开始作为心理或情绪

 
1 古着，即古代着装，指在二手市场淘来的真正有年代的而现在已经不生产的衣服。 



 

体验具体研究。怀旧的研究最早由心理学(Kaplan, 1987)、社会学(Turner, 1987)发

展到其他各个学科，怀旧一般被认为是人在面临社会变革和人生变化时的调适反应

（Boym, 2001, p.1)。怀旧既可能是正向的情绪（Davise, 1979, p.18)，如对过去快

乐生活的回忆，也可能由于对比而产生负面情绪。怀旧可能在许多情境中发生，怀旧可

能是在社会衰退、经济结构变化时产生的集体现象，可以帮助个体在面临大的人生转变

时维持身份(Davise, 1979, p.34)。但对旧技术的怀念表明了一种对快速发展技术的

反应，因此怀旧可能是进步的表现，也可能是危机的征兆(Boym, 2001, p.1-5)。 

怀旧的对象丰富多样，从童年的宠物到过去的记忆，从消失的文明到过时的器物，

怀旧也并不只发生在物质层面，怀旧“在托尼斯那里是传统的社群,在马克思那里是前

封建社会的‘原始共产主义’,在韦伯那里是迷醉的公众生活,在西默尔那里是创造性

的社会交往,在早期的卢卡契那里是‘古代的整合文明’。(Boym, 2001, p.24)”。不同

研究中对怀旧的种类有不同的划分，从社会层面上来看，可以划分为怀念个体记忆的

“个人怀旧”和怀念共同记忆的“集体怀旧”(Davise , 1979)；从文化层面上看，可

以划分为个体怀旧和历史怀旧，作为怀旧载体的过去，并不一定是人生所经历的某一段

时间，诸如文艺复兴时期的事物也可能使人产生怀旧的体验(Stern, 1992)；从怀旧的

来源上，可以分为对真实经历的怀旧、对模拟物质的怀旧和对相似背景、文化的集体怀

旧（Baker & Kennedy, 1994)等。 

怀旧作为对过去的怀念，一般为正性的情感，有助于维持和提高自我积极性；同时，

集体记忆的怀旧有助于增强人们的社会联系, 提高归属感；此外，当人们面对不稳定

的混乱世界时, 怀旧能够作为适应性的反应来处理关于自我发展的问题, 维持自我的

统一（薛婧，黄希庭，2011）。怀旧在心理治疗中被广泛用于老年抑郁症(Coleman, 2005)

和老年痴呆症(樊惠颖，李峥，2014）的治疗。 

 

2. 技术怀旧与媒介记忆 

技术怀旧是其中的一个重要的部分，一般被认为是“对过时技术的美好回忆或向

往”（刘于思，2018），技术即可以是怀旧情感的中介，也可以是怀旧的对象本身。技术

怀旧通常与媒介记忆的研究相关联。媒介记忆研究是集体记忆研究与媒介研究交叉衍

生出来的研究领域，国内学者邵鹏将媒介记忆界定为“媒介即记忆”，认为媒介已经植

入人类日常生活之中，渗透到人类记忆的全过程（邵鹏，2016）。怀旧和记忆都是对过



 

往的追忆，其共性是时间层面的“向后看”，因而怀旧研究本身就是记忆研究的必要组

成部分(Atia,N.,&Davies,J.，2010)。 

媒介是怀旧研究的重要方面，一方面，怀旧心理和行为的产生一般需要借助某种

“唤起机制”，而媒介就是其中之一(Sedikides,2008)。鲍德里亚提出，新技术的发展，

以及社交媒体的日益使用可能会激活怀旧情感(Niemeyer,2014,p.10)。另一方面，媒介

文化、媒介内容和媒介技术的追忆是怀旧的重要载体。怀旧心理的寄托有多种表现形

式，其中之一便是怀旧消费，它可能是符号化的，广泛体现在广告、电影、时尚等方面

(李依倩, 2010)。除此之外，怀旧心理也可能会产生对传统媒介的回归，部分亚文化群

体通过实体化的纸质书信、唱片、胶片等来抵抗数字技术的虚拟、理性和冰冷，比如数

字摄影和胶片摄影的之间的对立就是被构建在三个这样的二分法上，即控制与不可预

测性；完善与不完善；非物质性与物质性(Minniti，2020)。 

 

3. “旧”技术的复兴与再流通 

也有学者批评了对从“旧”到“新”进行线性发展的简单划归思想，他们认为怀旧

理论不足以解释旧媒介是如何被实际使用并嵌入社会实践的。有学者指出：“所谓新技

术只是一个历史性的相对概念(Marvin C,1988)。”由于媒介始终在变化，新旧不是媒

介本身的属性，而是人们感知和想象媒体的一个因素(Natale&Simone,2016)。将“旧”

作为实体，而将“新”作为非实体的区分忽视了操纵、存储和交换信息的物理设备的物

质约束，可能无益于资源的分配和发展(Blanchette,2011)。“旧”并不代表“落后、倒

退和衰败”（潘忠党，刘于思，2017），“旧技术物”的复兴和再流通也相当程度地体现

了“新”技术对其的再造。 

基于这样的认识，偏重“新旧一体化”的学者们会采用一种融合而非对立的视角来

分析“旧”技术物的复兴与再流通。Boym 基于斯蒂格勒对第二记忆的分析，提出了媒

介技术怀旧的两种方式，一种是修补性技术怀旧，一种是反思性技术怀旧（Boym, 2001, 

p.46-55)，即一部分怀旧群体经由物对过去的时间和体验进行怀念，这种现象广泛出现

于如街机游戏(Newman, 2012)、早期 iPod收藏(黄顺铭，陈彦宁，2021)以及四驱车玩

家(孙信茹，王东林, 2019)等各种亚文化群体中；另一种则在“回忆”的同时经由新技

术，改变、提升甚至重塑了旧媒介物的文化价值，即在数字技术下对模拟美学的“再中

介化”(Schrey,2014)，如蒸汽朋克、巴洛克风格在互联网上的运用等。粉丝对于老剧



 

文本的再生产也是“再中介化”的一种，这种充斥网络社交平台的创造不仅使老剧重新

焕发生机，也使剧迷找到情感寄托、获得身份认同与社会存在感，同时为影视剧的怀旧

研究提供了借鉴思路。（蹇赫，2020） 

 

4. 从“媒介化”到“再媒介化” 

正如大卫·勃特所说:“如果一个媒介在自身范围内封闭发展，最终一般会导致慢

慢僵化，但通过再媒介化就可以让原有的媒介从其他媒介借用资源和灵感，使原有媒介

获得新的意义。”有学者则抛开弃新旧之分、虚实之分和主客之分，从不同媒介技术之

间的相互改造来关注“媒介复兴”，即“再中介（媒介）化”(remediation)。他们认为，

所谓的“慢媒介”不再是某种与数字媒介截然分离的物质或技术的内在属性，而是新旧

媒体不断生成和相互转换过程中的所谓“物体间性”（袁艳，2021）。对模拟技术的“怀

旧”也并非对数字技术的拒绝，而是在数字技术下对模拟美学的“再中介化”。即模拟

怀旧通过审美陌生感重新吸引对象，而这种“人工制造的废墟”也不过只是数字技术的

另一种策略罢了(Schrey,2014)。以影视作品为例，其原文本在某种程度上被互联网文

化延展和改写，如弹幕电影作为新型的互动观影仪式，体现了新媒体技术对传统电影产

业的再造创新（诸葛达维，2015），观众获得“老剧新看”的独特体验，同时也激发了

同人文、视频剪辑等的再创作。 

 

（二）课题研究价值 

1. 学术价值 

目前，基于现代性社会环境和理论背景发展起来的怀旧理论在西方学界广受关注，

由怀旧理论到技术物的再媒介化，媒介复兴的理论脉络和相关研究已经较为丰富。在怀

旧文化的社会学研究领域，质化的研究方法被广泛采用，而心理研究领域主要采用内容

分析法、问卷法和实验法等量化研究方法。怀旧研究中最常用的问卷有两类,一类问卷

通常采用李克特式五点量表了解怀旧的内容，另一类问卷一般采用 7 点或 9 点计分标

准了解怀旧倾向（薛婧，黄希庭，2011）。McKechnie(1977)、Holbrook 等人(1993)的

怀旧倾向量表和 Wildschut等人(2006)的怀旧状态量表等为本课题提供了重要的参考。 

正处于现代性转型的中国社会也存在各方面的怀旧热潮，但与之相关的怀旧理论

研究却稍显滞后。一方面“重文本，轻物质”的研究取向仍然较为严重，另一方面，技



 

术怀旧研究对理论的建构和现象的分析重于对实证的研究。技术怀旧是跨学科的交叉

研究，研究分布在传媒研究、记忆研究和文化研究等多个领域。 

 

2. 应用价值 

在实践层面，怀旧心理也被广泛应用于多个领域。在市场营销领域，利用消费者的

怀旧心理进行产品促销、广告设计和品牌宣传已取得了显著的成效，如家喻户晓的“南

方黑芝麻糊”广告；在旅游开发领域，革命红色旅游和乡村旅游都包含现代人的怀旧心

理；在心理治疗领域，怀旧是回忆治疗的关键内容。此外，怀旧研究还可应用于犯罪改

造、政治思想教育、人际关系修复等方面，为构建和谐社会所服务（薛婧，2011）。 

 

3. 选题价值 

具体来说，本课题选择胶片摄影和影视剧的媒介技术怀旧群体作为研究对象，主要

基于其以下具体的研究价值： 

一方面，胶片复兴和老剧的重看与翻红都是极具代表性的数字时代媒介怀旧热潮。

近年来，胶片市场复苏趋势明显，富士、柯达公司先后宣布全线涨价。胶片相机作为消

失出主流文化视野的旧媒介物，在线上社交平台的复兴使其重新获得其符号价值：豆瓣

“胶片控”小组有 11 万成员，微博、小红书等也有数十万相关内容，“胶片感”、“LOMO

风”成为潮流；另一方面，在线下以及线上的二手交易平台、体验店获得了物质性的新

生存空间和价值：大部分胶片相机已经停产，但闲鱼等线上二手平台上，却有大量活跃

的买/卖家，北京、上海等城市也出现胶片相机体验店，兼具相机租用、售卖和胶卷冲

扫服务，吸引了大量爱好者。数字技术的发展让“全民摄影”成为一种趋势，在这样一

个简单、快捷的“随手拍”时代，胶片摄影的复兴似乎是一种“倒行逆施”，具有一定

的探究空间。 

而在新片层出不穷的网络影视年代，一些经典影视剧却始终占据着醒目的位置。在

近 5 万成员的豆瓣“童年回忆聚集地”小组，对影视作品的怀旧以一种集体记忆的方

式频繁出现。《还珠格格》《武林外传》《家有儿女》《情深深雨濛濛》等一批被奉为经典

的影视剧被观众反复观看，老剧还经互联网文化的再造而翻红，催生了一些火爆的互联

网“迷因”(Dawkins, R.，1976)，如《巴啦啦小魔仙》中“雨女无瓜”的魔性口音和

《家有儿女》中刘星的“蚂蚁花被”。 



 

尤其值得注意的是，一些老剧的媒介怀旧叙事和实践几乎是现象级的，譬如被誉为

宫斗剧巅峰的《甄嬛传》和许多人的美剧启蒙《老友记》。2021年末，“《甄嬛传》开播

十周年”话题登上微博热搜，目前阅读量已达 4.3 亿。该剧的豆瓣官方讨论小组目前

聚集了超过 16 万名成员，以显著的数据优势长期占据豆瓣追剧热门榜 Top1 的位置，

并持续发表着对剧情、角色及其相关网络流行梗的帖子。1994 年开播的情景喜剧《老

友记》也衍生出剧情、着装、发型等话题相关的讨论和视频，该剧的周边产品在淘宝等

平台出售，小红书等线上平台与线下实体空间的联动带动了老友记主题咖啡馆的打卡

实践；2021年《老友记重聚特辑》更是成为感动剧迷的媒介仪式；2022 年 2月，爱奇

艺、优酷、腾讯、B站上线《老友记》全集正版引来网络狂欢。在剧迷圈外，《老友记》

的一些截图也常被用于网络梗图的制作和传播。 

另一方面，从既有研究的学术脉络来看，媒介与怀旧的研究大致可分为中介化的媒

介怀旧生产、物质性的媒介怀旧物、互动展演的数字媒介怀旧实践三种类型（王润，

2022），中介化的媒介怀旧生产主要以作为媒介文本中的怀旧主题为研究对象，不在本

课题的研究范围之内，而数字时代的胶片相机和影视剧的怀旧集中体现了后两种类型

的结合。从胶片来看，现阶段我国的研究更着重从媒介本身的物质性特征分析差异，并

多基于艺术理论分析的策略研究和未来展望，史料价值较高，但多以大而全的胶片行业

阐述为主，而对于现阶段胶片文化发展与传播机制关注存在局限性和不足；对于影视

剧，我国目前的研究多关注行业现状、案例创新和发展趋势等，部分对怀旧影视的研究

关注的是影视作品本身所利用的怀旧元素，而非社会大众对老剧的怀旧心理和实践。因

此，本课题一方面将聚焦于对亚文化群体中胶片复兴的传播现象的剖析，更深入、具体

地探讨胶片文化复兴的原因以及媒介在其中扮演的角色；另一方面，探究影视剧怀旧群

体的观看、互动、文本创造等多元实践，探究影视剧怀旧的动机、影响等。本课题的学

术价值就在于将怀旧理论与中国本土的社会情境和媒介使用结合起来，为怀旧理论提

供部分中国本土经验，加强中西方的理论对话。 

如上文所述，胶片相机和影视剧的怀旧具有广泛而丰富的媒介技术怀旧实践。与一

般的旧媒介物相比，胶片相机既是物质性的媒介怀旧物，承担了胶片玩家的媒介怀旧实

践，也是互动展演的数字文化怀旧媒介，其生产意义在数字化逻辑下更深入地渗透了互

联网社交文化实践。而互联网空间的影视剧怀旧则更加普遍，便于考察怀旧群体的数字

文化实践和怀旧情感的互动。胶片相机和影视剧的怀旧共同揭示数字媒介文化、平台型



 

媒体与用户数字化实践的新机制，有助于理解当下的社会心理。 

 

二、 研究内容 

（一）研究对象 

本课题的主要研究对象为媒介技术怀旧群体，技术怀旧的主体一是叙事化内容为

主的媒介怀旧生产，如小说、电影等对过去时间和器物的记忆和怀念；二是物理性质上

的“旧技术物”，即经由物对过去的时间和体验进行怀念，如胶片相机、旧游戏机、黑

胶唱片的使用和收藏；三则包括经由数字技术改变、提升甚至重塑的怀旧文化，如老影

视作品的重新流行和梗化，蒸汽朋克、巴洛克风格在互联网上的运用等等。第一种偏文

化研究和语言学分析，不在本课题的研究范围内。因此本课题以旧技术物及其怀旧文化

的研究为主。 

 

（二）总体框架 

本课题将以经验研究为主，结合技术怀旧和再媒介化理论，将研究置于媒介怀旧发

生的具体社会过程之中，将其分为三个部分： 

在微观层面，深入技术怀旧个体生产、传播、交换的过程，在亚文化群体中复兴的

原因和不同路径，以及旧技术物如何在新媒介环境中流通并建立新的文化符号。 

在中观层面，基于群体性的圈层互动、认同和构建过程分析，以更好地理解个体的

怀旧认同和集体情感归属。从关系的、历史的、整体的路径解读怀旧的文化实践，分析

怀旧如何成为社会化、全民性的集体事件和社会文化景观。 

在宏观层面，基于历史纵向分析非线性技术物新旧更替与融合过程，基于网络横向

分析技术怀旧的形式和内容阐释，讨论些怀旧技术的再创造、再发现、再使用和再阐

释。 

 

（三）重点难点 

本课题的研究重点在于媒介技术怀旧中的新与旧的关系的阐释，以及怀旧文化中

的群体认同和集体情感形成，以形成对于媒介技术怀旧的整体分析。研究难点在于获取

相关实证资料，包括概括式的总体画像收集和深入的参与式研究，以及对于实证材料的

提取、归纳。 



 

 

（四）主要目标 

本课题主要目标有两个，一方面尝试分析“旧媒介技术物”在数字时代复兴的原

因，考察数字时代的生产、传播、交换新形态对旧媒介技术及其意义的重塑过程，进一

步分析怀旧文化在数字时代的新形态，扩展对新旧媒介的认知；另一方面探讨媒介怀旧

文化中的圈层关系及其圈层群体如何展开怀旧实践，讨论集体记忆和认同形成和建构

中旧媒介技术物的作用，丰富对人与媒介的关系的理解。 

 

三、思路方法 

（一）研究思路与研究方法 

本课题选取怀旧代表性事件或物件为案例进行研究。 

1. 胶片摄影复兴的不同路径——艺术的工具亦或工具的艺术 

此案例借助于参与式观察和深度访谈，以胶片摄影圈层中不同类型的爱好者作为研

究对象，尝试探讨胶片摄影这种特殊的“旧媒介技术物”在亚文化群体中复兴的原因，

以及“怀旧”的不同路径，并结合再媒介化理论，考察数字时代的生产、传播、交换新

形态对胶片相机及其意义的重塑过程，进一步分析青年亚文化在数字时代的新形态。 

案例将首先采用参与式观察方法，在微博超级话题、豆瓣小组、百度贴吧、小红书、

知乎、哔哩哔哩等平台对胶片相关博主发布内容以及评论进行非参与式观察浏览，其中

包括胶片摄影作品分享、知识交流、行情讨论等文字、图片和视频信息。 

其次，研究者将以玩家身份在线上二手交易平台闲鱼、胶片冲洗店和线下胶片相机

体验店深入调研胶片相机交易以及后期互动流程。 

在对胶片摄影圈及胶片文化有了初步理解后，将对 15-20位有代表性的胶片相机玩

家进行半结构化深度访谈，访谈内容包括受访者人口统计学背景和一般摄影经历；胶片

相机使用、交易行为；对胶片市场及文化圈层的态度、观点等。 

此案例研究主要采用质化研究方法，从胶片这一物件切入，以小见大其他技术物，

从而为后续的研究打下理论基础。 

 

2. 老剧新看——怀旧动因分析及新媒介环境下的重构 

此研究将采用量化方法，试图阐释该群体为何怀旧、怀什么旧，以及怀旧过程中对



 

文本的再生产行为。问卷通过在影视剧相关微博话题、微博粉丝群、微信朋友圈、百度

贴吧、豆瓣相关小组等社交媒体平台发放问卷，以滚雪球的收集方式尽可能触及更多目

标群体。 

问卷包含人口统计学问题，试图描绘老剧新看群体的画像特征。 

其次，问卷借鉴怀旧倾向量表(INP)、怀旧状态量表与南安普顿怀旧量表(SNS)，确

定热衷于观看老影视剧的观众群体的怀旧倾向与怀旧水平，问题包括观看老剧的频率、

对新剧/老剧的态度与认知，如“相比经典影视作品，如今的作品更糟糕”、“现在的产

品越来越粗制滥造”等问题。 

第三部分则关注粉丝文本的再生产行为，涉及该观众群体对老剧文本内容的创作和

传播，包括阐释、重读、“盗猎”、挪用等方式的重构，并探究其背后的原因。 

 

（二）研究计划 

本课题计划 1年完成（2022年 3月-2023年 4月）。各阶段工作安排如下： 

1. 质化研究阶段 

2022年 3-4月：大量胶片摄影阅读文献，对该课题相关的文献做系统阅读与整理。

同时完成社交平台与胶片相关的参与式观察。 

2022年 5-6月：完成 15-20位胶片玩家的结构访谈，并整理分析访谈结果。 

2022年 7-8月：全面整理访谈结果，梳理相关文献，撰写胶片案例的论文并投稿发

表。 

 

2. 量化研究阶段 

2022 年 9-10 月：阅读老剧新看及电影怀旧相关文献，进行焦点小组预调研，并设

计问卷。 

2022年 11-12月：问卷调查和数据收集。 

2023年 1-3月：数据整理及数据分析，撰写老剧新看论文。 

2023年 4月：论文修改并投稿发表，并完成项目结题报告。 

 

3. 可行性分析 

（1）本课题基于互联网调查展开，虽然对线上调查的质疑很多，但 Couper(2000)



 

认为，如果此项调查只针对互联网用户，那么采取线上调查的方式是可以被接受的。在

研究中，调查对象与网民具有重合性，互联网调查获取的结果效度较高。 

（2）复古文化正在互联网盛行，在各种社交媒体平台均可接触到胶片圈及老剧粉

丝，同时样本量足够大，能够获得足够多的访谈对象及问卷填写数量。粉丝群体围绕剧

作生产了不计其数的内容素材，也为本研究提供了丰富的资料。 

（3）目前关于怀旧研究较多，可使用的心理量表也较多，本课题在总结已有研究的

基础上，探究数字时代的媒介技术怀旧叙事与实践能够进一步拓展怀旧研究的路径。 

（4）本课题成员对胶片及老剧有浓厚兴趣，并已完成相关预调研，获得了大量一手

与二手资料，对技术怀旧相关理论有了较为深入的梳理与总结，初步形成了论文的框架

脉络。 

 

四、创新之处 

本课题从技术怀旧出发，对怀旧的原因和不同路径，以及旧技术物如何在新媒介环

境中流通并建立新的文化符号进行研究，对于媒介记忆、集体情感以及群体认同的研究

具有重要的意义。 

（一）怀旧自古以来就存在，技术怀旧作为其重要分支成为近年来的研究热点，但

在目前的研究中，一方面“重文本，轻物质”的研究取向仍然较为严重，没有将物质自

身特性和经由物的“可供性”产生的怀旧社群、身份认同和公共想象作为研究重点，而

仍然将视野局限在怀旧符号的文本分析，另一方面，技术怀旧研究对理论的建构和现象

的分析重于对实证的研究，使得怀旧的分类多、视角丰富，但深入性不强。本课题以物

质性入手，超越了话语-文本的怀旧表征范式，深入怀旧实践和群体的研究，为技术怀

旧研究提供丰富的媒介经验案例。 

（二）媒介是怀旧发生和传播的重要中介，但对怀旧现象的媒介分析仅经由“媒介

即记忆”的历史维度(Atia&Davies, 2010)，则在一定程度上忽视了怀旧中非线性时间

产生的新旧融合和对现实的影响。正如斯蒂格勒认为，“第二记忆（持存）”是人们通过

记忆技术，对滞留在第一记忆中的内容进行遴选、再创造后形成的记忆想象，在这个基

础上，人们形成将意识流与时间客体融为一体的“第三记忆（持存）”（斯蒂格勒，2012）。

怀旧的“旧”也是基于现代性背景下对过去的想象，是在数字化逻辑下更深入地渗透了

互联网社交文化实践，目前的部分研究对怀旧现象存在一定程度上的片面理解。本课题



 

不拘泥与过去，不局限于对怀旧符号和记忆情感的研究，同时关注新技术环境和数字媒

介对旧技术物的符号意义和文化象征的重构，以及“旧”媒介可供性对新的“复古”文

化再造产生的影响。 

（三）从研究方法上来看，国内对怀旧的研究多集中于心理学的实验分析，以及怀

旧的现象及理论阐释，实证研究相对较为缺乏，与数字技术再媒介化相联系的更少，没

有进一步深入对于怀旧发生机制和过程的分析。本课题以实证研究为主，将通过丰富的

一手资料对技术怀旧个体、群体和社会文化进行剖析。质化研究与量化研究将分别进

行，经由质化研究分析怀旧的性质、内容与结构，经由量化研究获取更全面的图景及其

与情感、社会联结的关系（李斌，2015）。从不同侧面入手，发现怀旧研究的更多可能

性。 

 

五、预期成果 

（一）本课题最终将完成 2-3篇学术论文并发表，其中包括质化研究和量化研究，

并完成结题报告。 

（二）对国内媒介技术怀旧的探究有助于理解当下的社会文化实践和社会心理，并

为市场营销、影视开发、心理治疗等领域提供现实参考。 
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三、研究基础和条件保障 

本表参照以下提纲撰写，要求填写内容真实准确。 

1．[课题负责人学术简历、研究基础]  

2．[指导老师学术简历、与该课题有关的成果和项目]  

3．[本课题与负责人硕/博士论文、负责人或导师已承担项目的关系]  

4．[条件保障]  完成本课题研究的时间保证、资料设备等科研条件。 

 

一、课题负责人学术简历、研究基础 

本课题的负责人为吕缇萦，以下为吕缇萦的学术简历及研究基础： 

（一）教育经历 

2021-2024，南京大学，传播学，硕士 

2017-2021，南京大学，新闻学，本科 

 

（二）学术经历 

2019-2020                  南京大学人文社科高级研究院                驻院学员 

加入南京大学中德法学研究所所长方小敏老师组进行法学跨专业研修与学习，对经济法

学、民商法进行了较为系统的学习，能进行跨学科融合思考。 

2020-2021                  南京大学新闻传播学院学术基地班               成员 

加入南京大学新闻传播学院学术基地班，参加由学院主办的学术训练营，包括学者学术讲

座、调查采访等，并定期参加学术读书会；期间的研究课题“中老年群体新媒体信息接收

障碍研究”项目获得南京大学基础学科论坛二等奖，并受邀参加 2020 年气候与健康传播

研讨会。 

 

（三）研究基础 

本课题成员均为南京大学新闻传播学院一年级研究生，研究生涯处于起步阶段，目前

尚无已发表的研究成果。但对于怀旧文化进行了初步的梳理和研究，进行了初步访谈，并

业已形成针对胶片摄影怀旧在亚文化群体中的不同路径的实践和文化圈层建构的论文初

稿《艺术的工具亦或工具的艺术——胶片摄影复兴的不同路径》。 

 



 

二、指导老师学术简历、与该课题有关的成果和项目 

本项目的指导老师为袁光锋老师，以下是袁老师的学术简历及相关项目： 

（一）学术简历 

2016-2022，南京大学新闻传播学院副教授、硕士生导师 

2013-2015，南京大学新闻传播学院助理研究员 

2010-2013，南京大学，政治学系，博士 

2007-2010，南京大学，新闻传播学院，硕士 

 

（二）学术积累与贡献 

1. 研究领域主要是政治传播、媒介社会学，目前主要以“情感与公共生活”为研究方

向，探讨同情、愤怒、怀旧等现代社会的情感转型、情感与人们的公共生活等议题，以学

术研究推进人们对于中国社会的理解。相关成果发表在《国际新闻界》《新闻与传播研究》

《传播与社会学刊》等期刊，并多次获得学术奖项，包括 2013 年、2014 年《新闻与传播

研究》优秀论文奖，2021年第四届“启皓奖”卓越学术奖等。 

2. 主持国家社科基金青年项目 2 项，江苏省社科基金青年委托项目 1 项，南京大学

文科卓越研究计划百层次项目 1 项，江苏省“社科优青”项目 1 项,包括《新传播技术与

公共情感的形成及演化机制研究》（2020）、《“情感公众”：公共事件中的网络叙事与情感》

（2020）、《基于“情感”视角的当代中国公共舆论研究》（2016）等。 

 

（三）课题相关成果与项目 

1. 《新传播技术与公共情感的形成及演化机制研究》，国家社科基金青年项目，

2020年。 

2. 《怀旧：现代社会的流行情绪》，《信睿周报》，2021年第 60期。 

 

三、本课题与负责人硕/博士论文、负责人或导师已承担项目的关系 

本课题与课题负责人的硕士论文以及导师已承担项目之间无必然联系。本课题成员

均为南京大学新闻传播学院一年级研究生，研究生涯处于起步阶段，硕士论文题目暂未

确定，将与本项目进展与个人研究兴趣相结合综合拟定。  

 

四、条件保障 



 

（1）本课题组项目负责人及成员科研时间充裕，目前致力于本项目的研究。 

（2）项目负责人及成员在质性研究方面具有一定基础，目前正在系统学习量化研究

设计与方法课程，能胜任研究任务。 

（3）南京大学新闻传播学院拥有丰富的资源和相关资料，为本项目顺利实施提供技

术、经费支持。 

说明：与本课题无关的成果不能作为前期成果填写；合作者注明作者排序。  



 

四、经费概算 

 序号 经费开支科目 
金额（万

元） 
序号 经费开支科目 

金额（万

元） 

直接 

费用 

1 资料费 0.1 5 专家咨询费 0 

2 数据采集费 0.2 6 劳务费 0.2 

3 
会议费/差旅费/国

际合作与交流费 
0.3 7 印刷出版费 0.1 

4 设备费 0 8 其他支出 0.1 

合计 1万 

五、评审意见 

专家组 

评审意见 

 

1.立项依据；2.改进建议。 

 

 

 

 

 

 

 

专家组成员签字： 

 

                           

年    月    日                                

学术委员会 

审议结果 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                               签字 

 

            

年    月    日       

 


